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PROGRAMA DEL CURSO 

“Uso y manejo básico de SICOP para venta de servicios 

profesionales al Estado” 

 

Datos de contacto: Extensióndocente.ecp@ucr.ac.cr 

Duración total del curso: 22 horas  

Otorga certificado de participación 

Modalidad: Virtual 

Sesiones y materiales: Zoom - Plataforma “UCR-GLOBAL” 

 

Requisitos: 

Contar con conexión a internet y equipo tecnológico para estar presente en 

cada sesión con video activado. 

Disposición horaria para participar en las sesiones sincrónicas  

Población estudiante o egresada de Facultades de Ciencias Sociales.  

Poseer correo electrónico. 

Estar inscrito/a ante Hacienda. 

Tener cédula vigente.  

 

PÚBLICO META: Dirigido a profesionales de las ciencias sociales, docentes y estudiantes que requieran 

y deseen conocer los elementos básicos de la contratación pública, para ofrecer sus servicios ante el sistema 

de compras públicas (SICOP). 

 

RESUMEN CORTO: Este curso brinda herramientas prácticas para comprender y utilizar el sistema de 

compras públicas en la oferta de servicios profesionales al Estado. Se orienta al desarrollo de competencias 

técnicas para identificar oportunidades de contratación, interpretar pliegos de condiciones, cumplir con 

requisitos formales y estructurar propuestas acordes con los criterios de evaluación pública. 

 

OBJETIVO GENERAL: Adquirir conocimientos generales sobre la venta de servicios al sector público, 

la participación de personas oferentes de servicios profesionales en las contrataciones mediante el sistema de 

compras públicas (SICOP), los requerimientos legales y los procesos de licitación. 

 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS:  

1. Comprender los fundamentos legales y procedimentales de la contratación pública en Costa Rica, 

incluyendo sus fases, instrumentos, régimen de prohibiciones, análisis de ofertas y mecanismos 

de adjudicación. 

2. Identificar y aplicar los requisitos técnicos, legales y administrativos necesarios para inscribirse 

como proveedor/a del Estado y participar adecuadamente en procesos de contratación pública 

mediante el sistema SICOP. 

3. Elaborar y presentar una oferta básica de servicios, considerando aspectos determinantes como 

precio, calidad, documentación legal y uso de la plataforma SICOP, a partir de ejercicios prácticos 

y simulaciones. 

 

CONTENIDOS 
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Unidad 1. Fundamentos de la contratación pública y su procedimiento: Incluye el estudio del concepto de 

contratación pública, su fundamento legal (Ley de Contratación Pública), fases del proceso, instrumentos 

jurídicos, principios como transparencia y trato nacional, así como el rol de la Contraloría General de la 

República y las áreas de proveeduría institucional.  

 

Unidad 2. Sistema Integrado de Compras Públicas (SICOP): Desarrolla qué es el SICOP, su 

funcionamiento, administración, proceso de inscripción, registro de proveedores y usuarios, navegación en 

la plataforma y análisis de solicitudes de compra. 

 

Unidad 3. Identificación de necesidades del sector público y oportunidades de negocio: Examina cómo el 

Estado define sus necesidades de compra, especificaciones técnicas, modalidades contractuales (bienes y 

servicios), principios aplicables y procedimientos de impugnación.  

 

Unidad 4. Requisitos para ser proveedor del Estado: Se centra en los requisitos legales y administrativos 

para participar como oferente: documentación, preparación de la oferta, firma digital, cumplimiento con 

CCSS y Ministerio de Hacienda, aceptación de términos de referencia y consultas. 

 

Unidad 5. Análisis de ofertas, precio y calidad como criterios de adjudicación: Analiza los criterios de 

evaluación utilizados por el sector público, la estructura del precio, costos adicionales, calidad de bienes y 

servicios, garantías técnicas, tiempos de entrega y cierre contractual (finiquito). 

 

Unidad 6. Elaboración y presentación práctica de ofertas en SICOP: Comprende la creación de una oferta 

básica a partir de ejemplos, simulaciones prácticas, uso de la plataforma y presentación final de una oferta 

propia de bienes o servicios. 


